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Te damos la bienvenida al manual de marca de
"Colombia, el pais de la belleza". Aqui encontraras
las guias de comunicacidn necesarias para que cada
pieza, mensaje o contenido que desarrolles refleje
de manera alineada la identidad del pais.

"Colombia, el pais de la belleza" es la estrategia de
comunicacion y narrativa de marca pais, disenada
para destacar, a nivel nacional e internacional, lo
mejor de nuestra cultura, talento y actualidad.
Ademas, funciona como un paraguas para
promocionar en el exterior la oferta de turismo,
exportaciones e inversidn de nuestras regiones.

COLOMBIAZ) EL PAiS DE LA BELLEZA
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En Colombia, la belleza va mas alla de lo que se ve

l a simple vista. Si, tenemos paisajes asombrosos y
o una biodiversidad que parece magica, pero nuestra

verdadera belleza esta en las personas. En los

® . . .
N t campesinos que, con su trabajo, hacen posible que el
a r r a I va mundo disfrute los sabores de nuestra tierra. En las
Y/ ® comunidades indigenas que resguardan saberes
C o o m I a 7 ancestrales y reciben a cada visitante con una nueva
con creatividad y dedicacion, llevan la calidad de
nuestros bienes y servicios a mercados globales. En
I a B e I I e z a la diferencia en cada industria. Aqui, la belleza se
siente en cada historia, en cada esfuerzo y en cada

I R I forma de decir “bienvenido”. En los empresarios que,
los profesionales que, con su talento y calidez, marcan
conexion que nos une con el mundo.

Conoce el manifiesto de la narrativa aqui.

COLOMBIAZ) EL PAiS DE LA BELLEZA
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2. Elementos generales
de la marca

En esta seccién podras entender esos rasgos
generales de Colombia CO: tono, tipografia, usos del
logo y demas elementos clave que le dan identidad
a nuestra marca y garantizan una comunicacion
alineada, coherente y representativa del pais.

COLOMBIA [ EL PAiS DE LA BELLEZA
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2.1 Tono

Colombia, el pais de la belleza, se comunica de
manera positiva, cercana e inspiradora. Cada mensaje
es una invitacién al mundo para descubrir la riqueza
de nuestros destinos, cultura, historia, oferta
exportadora y oportunidades de inversion.

Por eso, al hablar a través de la marca, es esencial
transmitir en cada palabra y diseno la calidez y
amabilidad que nos distinguen.XXAsi que al hablar a
través de la marca debes, siempre, reflejar en cada
palabra y diseno la caracteristica calida y amable
que nos caracteriza frente al mundo.

COLOMBIA [ EL PAIS DE LA BELLEZA
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Como hablamos Si SOMOS

- Cercanos, sin exceso de confianza: usamos un lenguaje accesible y calido, adaptado al contexto. En Marca

Pais y Turismo nos dirigimos de “td a t0”, mientras que en exportaciones e inversion empleamos el “usted”. « APASIONADOS: « CALIDOS:
En cualquier caso, mantenemos la calidez incluso en situaciones formales. Orgullosos, Acogedores,
extrovertidos, amigables,
- Positividad con responsabilidad: contamos lo mejor de Colombia de manera auténtica, sin positivos. incluyentes.
exagerar ni idealizar. Evitamos la positividad tdxica y el uso excesivo de adjetivos, asegurandonos de no * DECIDIDOS: * TRANSPARENTES:
reforzar narrativas opresivas ni discursos que generen controversia politica o histbrica. También evitamos Recursivos, Confiables,
cualquier mensaje que perpette el racismo. referentes, imparciales.
innovadores, * POSITIVOS
- Neutralidad politica: no asumimos posturas politicas ni nos posicionamos a favor o en contra de ninguna E?Iez:;c\?jss’
:

causa. negociantes.

- Diversidad e inclusion genuinas: reflejamos la diversidad de manera natural, sin forzarla ni
convertirla en una lista de verificacién (tokenismo*). No alteramos el lenguaje en ningln idioma con fines N o S O M o s
inclusivos ni deformamos las normas del espanol. (Consultar cuadro de usos de

lenguaje inclusivo).

» Politicos e Racistas
. : . : . * Irreverentes * Clasistas
- Respeto por las comunidades: reconocemos a las comunidades y minorias como parte integral del pais. \ GEenE R S —
No las cosificamos ni instrumentalizamos su representacién. Frases como “nuestros e Timidos S TR Ress
campesinos” o “nuestros indigenas” son inadecuadas. e Aburridos e Machistas
* Impositivos * Con doble sentido
* Especulativos * Victimizantes
* Burlones

*El tokenismo es la practica de incluir a personas de grupos minoritarios o histéricamente exclui-
dos solo para dar la apariencia de diversidad e inclusién, sin un compromiso real con la equidad.

COLOMBIA [ EL PAiS DE LA BELLEZA
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Recomendaciones

No inclusivo

Inclusivo

« Reconocer a la gente por
su calidad de persona en
primer lugar, antes que
por el calificativo que le
diferencia.

Ejemplos
de lenguaje
neufral para

e Cambiar el tiempo verbal
para neutralizar el género.

e Sustituir adjetivos con
sustantivos abstractos.

el tono

« Convertir adjetivos en
adverbios.

o Evitar gentilicios cuando
NO Sean necesarios.

« Usar términos neutros
para referirse a equipos de
trabajo.

e Utilizar el pronombre ‘se’
para neutralizar el género.

« Los jovenes emprendedo-

res participaron en la feria.

* Hasta que se vuelvan
expertos...

 Trabajar para ser mas
productivos...

e Llevarlo a la practica como
un profesional...

e Los calenos

e Los colaboradores de
ProColombia

e Cuando los empresarios
soliciten...

e Las personas emprendedoras
participaron en la feria.

* Hasta que adquieran la
experiencia...

e Trabajar para mejorar la
productividad...

e Llevarlo a la practica de una
manera profesional.

e La gente de Cali

e El talento humano de
ProColombia

e Cuando se solicite...

COLOMBIA [ EL PAiS DE LA BELLEZA
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Construccion

Para garantizar que
nuestro logotipo + tagline
se reproduzca
correctamente, hemos
establecido un area
reservada en el cual no
deben aparecer otros
elementos.

VERSION VERTICAL Y PRINCIPAL

COLOMBIA )

4

EL PAIS DE LA BELLEZA

COLOMBIAZ) EL PAiS DE LA BELLEZA
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Idiomas

, , FRANCES
ALEMAN INGLES

KOLUMBIEN ) COLOMBIA LA COLOMBIE '
DAS LAND DER SCHONHEIT THE COUNTRY OF BEAUTY LE PAYS DE LA BEAUTE
COLOMBIA [ ZEH|O} FRLIE ) aayver .
O PAIS DA BELEZA OISCI29| LIz} EEZH E X X
COLOMBIA KONMYMBUSA KOLOMBIYA )

IL PAESE DELLA BELLEZZA CTPAHA HEOBbIYANHON KPACOTbI GUZELLIGIN ULKESI

COLOMBIAZ) EL PAiS DE LA BELLEZA
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Aplicaciones

VERTICAL HORIZONTAL

COLOMBIA ) COLOMBIA )
EL PAIS DE LA BELLEZA EL PAIS DE LA BELLEZA

COLOMBIA €o COLOMBIA €o

EL PAIS DE LA BELLEZA EL PAIS DE LA BELLEZA

COLOMBIA[S
EL PAIS DE LA BELLEZA

COLOMBIA[S

EL PAIS DE LA BELLEZA

COLOMBIAZ) EL PAiS DE LA BELLEZA
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Idiomas

~_ _—

\ /

COI.bMBrA co

EL PAJS“ DE LA BFLLEZA

/ \
Cambiar jerarquias // \\

COLOMBIA .’
EL PAiS DE LA BELLEZA

Deformacidn // \\
/ \

Sombras paralelas

Color distinto = ~__

COLOMBIAZ) EL PAiS DE LA BELLEZA
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Sinergia logos Gobierno de Colombia - Comunicaciones nacionales

Comercio,

Horizontal Industria y Turismo
. Comercio,
Vertical Industria y Turismo

Horizontal Co
Industria y Turismo
Vertical Comercio,

Industria y Turismo

*En la participacion de tres o mas Ministerios, se debera reemplazar el logo de los Ministerios por el logo de Gobierno de Colombia.

RRRRRRRRRRRRRRRRRRRRRRRRRRRRRRRRRRRRRR

PROCOLOMBIA

EXPORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PAIS

PROCOLOMBIA

EXPORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PAIS

Comercio,
Industria y Turismo

Comercio,
Industria y Turismo

Comercio,
Industria y Turismo

Comercio,
Industria vy Turismo

IIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII

PROCOLOMBIA

EXPORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PAIS

i

4

PROCOLOMBIA

EXPORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PAIS

Comercio,
Industria y Turismo

Comercio,
Industria y Turismo

Vv
PROCOLOMBIA

EXPORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PAIS

COLOMBIA [ EL PAIS DE LA BELLEZA



Brandbook Marca Pais

Sinergia logos Gobierno de Colombia - Comunicaciones internacionales

. Gobierno de | [N PROCOLOMBIA
Horizontal Colombia
Cobicio \ ' « Alusarellogo de Gobierno de Colombia:
Vertical AolSnke) G tener en cuenta que el escudo de armas
COlomb'a PROCOLOMBIA siempre debe ir en color, no se puede usar
en linea y tampoco a una tinta.
« En el caso de que participen tres o mas
ministerios, se deberan reemplazar sus
- | logos por el logo de Gobierno de Colombia.
| | A
Gobierno de Gobierno de LY ProcoLomBlA « Ninguno de los logos de gobierno
Horizontal Colgm bia COlgmbla o ministerios tienen version en inglés,
siempre deben usarse en espanol.
\E 84 . ‘;g{{ ‘
Gobierno de Gobierno de
Vertical Colombia | PROCOLOMBIA Colombia | PROCOLOMBIA

EXPORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA P

EXPORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PAIS

COLOMBIA [ EL PAIS DE LA BELLEZA
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Planimetria logos gobierno, ministerio y aliados

1 ProCOLOMBIA

Comercio Gobierno de

ndustria vy Turismo PROCOLOMBlA Colombia — GObIerI'IO

mmms | EXPORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PAIS

Ministerio

La ubicacion del cobranding y el uso del formato
vertical u horizontal dependera de la pieza que se
esté trabajando, ofreciendo libertad para utilizar
cualquier ubicacion de los ejemplos dados. Este es
un ejemplo de como puede funcionar el cobranding
con entidades como el Ministerio, el Gobiernoy
otros aliados estratégicos.

Las ubicaciones sugeridas son solo
recomendaciones, y pueden variar segin la
naturaleza de la pieza y el contenido. Sin embargo, el
cobranding debe colocarse siempre en las esquinas
superiores o inferiores, garantizando asi la
coherencia visual en todas las aplicaciones.

Cy " L0GO ______ Gobierno, ministerio

Industriay Turismo | PROCOLOMBIA )/ aliados

*En la participacion de tres o mas Ministerios, se debera reemplazar el logo de los Ministerios por el logo de Gobierno de Colombia. COLOMBIAZ) EL PAiS DE LA BELLEZA
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Tamano del logo

El tamano del logo se define a partir de un cuadrado base extraido del
"CO" en el logotipo. Este cuadrado se duplica 20 veces para establecer
una guia clara, garantizando que la proporcién del logo sea siempre
consistente.

Esta metodologia se aplica de manera uniforme a todos los formatos,
desde redes sociales (posts y stories) hasta piezas impresas, asegurando
que el logo mantenga el mismo tamano proporcional en cada aplicacion. Al
usar este cuadrado base, logramos una forma precisa y repetible de ajustar
el logo en cualquier pieza grafica.

Tamano del logo

co

COLOMBIA [

EL PAIS DE LA BELLEZA

COLOMBIAZ) EL PAiS DE LA BELLEZA
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Posicion y tamaino del logo en ATL

El tamano del logo se define utilizando una
guia de 20 cuadrados, calculados a partir
de la medida de la parte mas corta de la
pieza. Este enfoque garantiza que el logo
mantenga una proporcion adecuada para
asegurar su legibilidad y resaltar su
jerarquia visual en todas las piezas graficas,
maximizando el reconocimiento de la
marca.

El logo debe ubicarse siempre en la parte
superiory centrado, a menos que el tipo de
pieza exija una excepcién. Cualquier ajuste
o variacion debe ser evaluado con detalle
para asegurar que se preserve la coherencia
visual y la identidad de la marca.

COLOMBIA S
EL PAIS DE LA BELLEZA

COLOMBIA (J)
EL PAiS DE LA BELLEZA

COLOMBIAZ) EL PAiS DE LA BELLEZA
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Posicion y tamahno del logo en digital

250px
area de
reserva

En medios digitales, el tamano del logo sigue la misma
guia de los 20 cuadrados basados en la parte mas corta
del formato, adaptandose a los requerimientos de
diseno responsive. Esto asegura que el logo mantenga
su proporcion y legibilidad, incluso en dispositivos
moviles o pantallas de diferentes tamanos.

En piezas como stories o banners, es esencial
considerar un area segura para evitar que elementos
como botones interfieran con la visibilidad del logo.

Dependiendo del formato, el logo puede aparecer al
inicio o centro de la pieza, ajustandose de manera
flexible al flujo del contenido sin perder su relevancia.

COLOMBIA D)
EL PAiS DE LA BELLEZA

250px
area de
reserva

COLOMBIAS
EL PAiS DE LA BELLEZA

COLOMBIAZ) EL PAiS DE LA BELLEZA
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Proporcion del Logo

Cobranding:

La proporcién del logo debe ser a la altura
del logo de Colombia el pais de la belleza.

Presencia de Aliados
sin Cobranding:

En algunas piezas, los logos de aliados
pueden aparecer sin formar parte del
cobranding. En estos casos, el logo del aliado
debe medir solo un cuarto del ancho de
nuestro logo, para que tengan visibilidad sin
restar protagonismo a nuestra marca.

COLOMBIA [

“_EL PAiS DE LA BELLEZA

COLOMBIA ()
EL PAIS DE LA BELLEZA

|
Claro-

&

% JuanValdez -

COLOMBIA T
EL PAiS DE LA BELLEZA

€
NG

Y71

uan
aldez

COLOMBIAZ) EL PAiS DE LA BELLEZA
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Estructura piezas

Formato Cuadrado

Logo Colombia,

el pais de la belleza

CTA en bold

Pagina web
sin interlineado

COLOMBIA D
EL PAiS DE LA BELLEZA

Conoce mas en Colombia.Travel

COLOMBIA S
EL PAiS DE LA BELLEZA

Conoce mas en Colombia.Co

COLOMBIAZ) EL PAiS DE LA BELLEZA
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Estructura piezas

Formato vertical

Logo Colombia,
el pais de la belleza

CTA en bold
Pagina web
sin interlineado

COLOMBIA

EL PAiS DE LA BELLEZA

Conoce mas en Colombia.Travel

o

COLOMBIA (D
EL PAiS DE LA BELLEZA

ol

COLOMBIAZ) EL PAiS DE LA BELLEZA
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Estructura piezas

Formato horizontal

Logo Colombia, -
el pais de la belleza COLOMBIA (-

EL PAIS DE LA BELLEZA

CTA en bold ’ _
5 Conoce mas en Colombia.Travel
Pagina web q
sin interlineado @_

COLOMBIAZ) EL PAiS DE LA BELLEZA



2.2Sistema
grafico

Retomemos por un momento la belleza. Esta la
definimos con formas, colores, visiones y perspectivas
gue encontramos en cada rincon del territorio. Es por
eso que veras una ejemplificaciéon de herramientas
gue te ayudaran a traducir esa belleza que se ve en
todo un pais a elementos graficos que podras usar
para crear piezas y comunicacion digna representante
de Colombia, el pais de la belleza.

COLOMBIA [ EL PAiS DE LA BELLEZA
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Inspiracion del sistema grafico

El cuadrado

47| cyadrado se utiliza para transmitir fortaleza,
solidez, seguridad y orden. También suele utilizarse
para buscar demostrar estabilidad, honestidad,
realismo y confianza. 7/

Centro de Estudios
de Innovacion
e Disefo y Marketing

COLOMBIAZ) EL PAiS DE LA BELLEZA
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*
&
-
EY
-
-
-
-
-
-
-
-

Y/ 4 .
Los vemos en los museos, en los libros que
El cuadrado es

leemos, en los azulejos de nuestras casas,
en las ventanas y en las pantallas; y todas,

un Si mbolo un |V ersal enmarcan algo importante. 77

COLOMBIAZ) EL PAiS DE LA BELLEZA



Miremos la vida desde
los cuadros que nos ofrece
el pais de la belleza

llLos cuadrados estan en todo lado y ahora,

serviran para enmarcar lo mejor de Colombia:
Su gente, su cultura, su industria, sus paisajes,
su diversidad. /7

COLOMBIA [ EL PAiS DE LA BELLEZA
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V/4

Para enmarcar la belleza colombiana, crearemos un
sistema grafico modular. Este sistema se desarrolla
con el objetivo de crear una identidad visual que sea
facil de identificar en todas las comunicaciones de la
marca y que pueda perdurar en el tiempo.

La composicidn grafica tendra fotos como elemento
principal sobre fondos planos de color, y el cuadrado
sera el elemento secundario que enmarcara

lo que queramos destacar dentro de la pieza.

COLOMBIAZ) EL PAiS DE LA BELLEZA
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Parrilla 2 Grosor de los cuadros

Parrilla 1

Los cuadros tambien
tienen profundidad como
nuestros paisajes, usamos
los cuadros para detallar

y enmarcar nuestra belleza.

COLOMBIA [ EL PAIS DE LA BELLEZA
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2.3 Paleta de colores




AF0089 FFOO057

008 1FF
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2.4 Tipografia

COLOMBIA [ EL PAiS DE LA BELLEZA
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Las tipografias son una parte fundamental de nuestro estilo visual que ya conocemos
Yy NOs permitira seguir construyendo consistencia en la comunicacion a lo largo

de las piezas graficas.

Estas deben ser utilizadas para todo tipo de material, ya sea impreso o digital.

Tipografia principal

Futura St

aAbBcC

LIGHT BOOK BOLD

COLOMBIAZ) EL PAiS DE LA BELLEZA
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Tipografia para titulares:

La tipografia elegida para los titulares es Futura Std,
conocida por su estilo geométrico, moderno y de alta
legibilidad.

El kerning (ajuste de espacio entre caracteres)
recomendado para los titulares es de 120.

Este valor ha sido seleccionado como un ideal para
garantizar una buena lectura y un estilo visual
armonioso en las composiciones graficas. Sin embargo,
el kerning podra ajustarse segin las necesidades
especificas de legibilidad de cada pieza, especialmente
en titulos mas extensos o en casos donde las
condiciones de visualizacion lo requieran.

Futura Std

kerning

OAbBcB

COLOMBIAZ) EL PAiS DE LA BELLEZA
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Tipografia para cuerpo corto:

Para los cuerpos de texto cortos, se usara Futura Std en
las siguientes variantes, book, medium y heavy. B k
Se recomienda evitar el uso de variantes muy ligeras OO

(light) o muy pesadas (bold y extra bold) para asegurar .
una buena legibilidad. F U t U ra Std Med Ium

Este estilo tipografico es ideal para textos no muy Heavy
extensos, especialmente en piezas como redes sociales,

vallas publicitarias entre otras. El uso de estas versiones

de Futura Std garantiza que el contenido sea claroy

accesible en diversos formatos y plataformas.

Tipografia para cuerpos largos:

Para los cuerpos de texto extensos,

ottty o Aalto Sans aAbBcC

informacién, como mailing y avisos de prensa,
debido a su legibilidad superior y su diseno sans
serif, que facilita la comprensién del contenido
en textos largos. Ademas, su estructura clara
reduce la fatiga visual, permitiendo que los
lectores mantengan la atencion y sigan leyendo
sin dificultad.

COLOMBIAZ) EL PAiS DE LA BELLEZA
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3.Elementos de_
la marca segun
los ejes ejes de

o ¢

comunicacion:

Nuestra marca cuenta con diferentes ejes de comunicacion,
segln los cuales se adaptan los elementos generales de la
marca. Los ejes son: marca pais, turismo, exportaciones e
inversion.

Cada eje cuenta con diferentes adaptaciones de tono,
fotografia y del sistema grafico segin las audiencias y
objetivos de comunicacién. Aqui podras conocerlas y saber
coOmo aplicarlas.

COLOMBIAZ) EL PAiS DE LA BELLEZA
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3.1 Marca Pais

Es la vocera de las cosas positivas y Unicas de Colombia para posicionar
productos, servicios y destinos y a la vez generar orgullo nacional.

Para Marca Pais, la belleza se encuentra en lo mejor de Colombia: su cultura,
su gente, sus regiones y sus tradiciones. Se refleja en la calidez de un “me

regala” en lugar de un “me vende” y en la diversidad de acentos que
acompanan a cada clima. Es la experiencia de probar platos tradicionales y
descubrir una fruta diferente cada dia, siempre lista para compartir con
quienes nos visitan.

COLOMBIA [ EL PAIS DE LA BELLEZA




Tono

El tono de la marca pais Colombia es positivo, inspirador
y cercano. Busca ser portador de buenas noticias,
destacando aquello que muchas veces pasa desapercibido
y brindando visibilidad a las oportunidades que el pais
ofrece. Cada mensaje debe recordar a los colombianos todo
lo que tienen para sentirse orgullosos y, al mismo tiempo,
mostrarle al mundo la riqueza de nuestras regiones,
nuestra gente y nuestro potencial. Porque nuestro
producto es Colombia y cada comunicacién es una
invitacion a descubrirlo.

e Invita a descubrir mas de la belleza de Colombia (despierta la curiosidad).
e Puede adaptarse a modismos regionales.

e De tl a td (tono cercano y familiar).

e Con orgullo y emocion.

e Celebra los triunfos de su gente en el interior y el exterior del pais.

e Le da la bienvenida a los extranjeros a sentir la calidez nuestra cultura.

e Sin formalismos.

e Los mensajes deben incluir frases que despierten la curiosidad por conocer mas del pais
de la belleza o que refuercen el concepto central de la comunicacion, destacando logros,
oportunidades o cualidades (nicas de Colombia.

Ejemplos de esto son:

“Descubre el talento colombiano que esta conquistando el mundo”, “Oportunidad,
creatividad y pasién: eso es Colombia” o “El pais donde la belleza va mas alla de lo que
ves”. También pueden integrarse llamados a la accién que inviten a explorar mas sobre
Colombia y su esencia, como “Conoce las historias que estan transformando a Colombia”,
“Inspirate con la creatividad y talento de nuestra gente”, “Explora por qué Colombia es
el pais de la belleza” o “Descubre las oportunidades que nacen en Colombia”.

COLOMBIAZ) EL PAiS DE LA BELLEZA



Uso fotografico

Las fotografias deben capturar la esencia de Colombia, resaltando su riqueza
cultural, su biodiversidad Unica y la calidez de su gente. Cada imagen debe
transmitir la belleza del del pais, su diversidad de paisajesy el talento y
alegriallde su gente. Es fundamental utilizar colores vivos y composiciones

que reflejen la autenticidad de Colombia, siguiendo los lineamientos
establecidos en el capitulo de “Tono” de este manual.
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Adaptacion del
sistema grafico

El sistema grafico debe resaltar los elementos clave de cada imagen sin
interferir con la naturalidad de la composicion. Los cuadros deben enmarcar
detalles que refuercen el mensaje de la fotografia, como expresiones
auténticas, simbolos culturales o elementos distintivos de la biodiversidad.
Es fundamental evitar cortar personas o afectar la armonia del paisaje. En
casos donde la imagen ya comunique con suficiente fuerza, el uso del
sistema grafico puede ser prescindible segln el criterio del disenador.
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Formas de usar el cuadro
en el espacio para marca
pais y turismo.

* Este color hace
referencia al area de
composicion
permitida para agregar
textos y demas
elementos.

e El cuadro no debe tomar
mas relevancia que las
imagenes o fotos.

Para ver ejemplos de
piezas dirigete al capitulo
(#) Aplicaciones.
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3.2 Turismo

Es el eje encargado de promocionar a Colombia como destino internacional
de turismo vacacional y de la industria de reuniones (organizacion de
eventos, congresos, convenciones, bodas y eventos de origen diverso), para
posicionar en sus seis regiones la oferta de destinos, productos turisticos,
experiencias y sedes.

CLIC AQUi PARA CONOCER EL MANUAL COMPLETO *En construccidn



Tono

El tono para el eje de turismo es sensorial, inspiracional y cercano. Mas que
describir destinos, busca sumergir a las personas en la experiencia de viajar por
Colombia, despertando emociones y sentidos en cada mensaje. La belleza del
pais no solo esta en sus paisajes, sino en la diversidad de su gente, su culturay
su forma Unica de recibir al visitante.

Cada comunicacion debe ser una invitacion a recorrer el pais, descubriendo su
riqueza natural, su historia y las experiencias que solo aqui pueden vivirse.
Desde la biodiversidad que transforma cada viaje en una aventura Unica hasta la
musica y la gastronomia que dan identidad a cada regién, el tono debe reflejar la
autenticidad de Colombia sin exageraciones ni artificios.

Caracteristicas:

Inspira a explorar la diversidad del pais a través de los sentidos.

Cercano y calido, habla de tl a tl con el viajero.

Resalta la riqueza cultural y natural sin caer en estereotipos.

Invita a recorrer Colombia mas alla de lo evidente, despertando la curiosidad.

Se adapta a los matices regionales y celebra la identidad de cada destino.

Los llamados a la accién (CTA) deben ser personalizados para conectar mejor

con el viajero, evitando genéricos como “descubre mas” y optando por frases
9 &6

2 ; P e 2 2"
mas cercanas y motivadoras como “Quiero viajar”, “Cuéntame mas” o
“:Dénde compro mi tiquete?”.

OCEANO ATLANTICO

MAR CARIBE

SAN AND

PANAMA

VENEZUELA
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BRAZIL
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Nuestra estrategia de promocion,
divide al pais en seis regiones turisticas:

GRAN CARIBE
COLOMBIANO

ANDES ORIENTALES
COLOMBIANOS

PACIFICO
COLOMBIANO

ANDES OCCIDENTALES
COLOMBIANOS

MACIZO
COLOMBIANO

AMAZONIA - ORINOQUIA
COLOMBIANA
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Uso fotografico

Las imagenes deben sumergir al espectador en la experiencia de viajar por
Colombia, destacando tanto la majestuosidad de sus destinos como la
autenticidad de sus vivencias. Los paisajes deben captarse en toda su
amplitud para revelar la biodiversidad del pais, mientras que las experiencias
deben retratar la conexién de las personas con el entorno y la cultura. Es
clave reflejar diversidad, equidad y la calidez que caracteriza a Colombia,
asegurando que cada imagen siga los lineamientos del capitulo de “Tono” de

este manual.
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Adaptacion del
sistema grafico

El uso de cuadros en las imagenes turisticas debe servir para destacar los
aspectos mas representativos del destino o la experiencia, como
monumentos, paisajes iconicos o interacciones genuinas entre personas. En
fotografias de gran amplitud, los cuadros pueden funcionar como elementos
graficos para diagramar textos clave sin restar protagonismo a la imagen. En
ciertos formatos o medios donde la composicion lo requiera, se podra optar
por no utilizar el sistema grafico para mantener la claridad visual.

COLOMBIA T EL PAiS DE LA BELLEZA




Brandbook Marca Pais

Formas de usar el cuadro
en el espacio para marca
pais y turismo.

* Este color hace
referencia al drea de
composicion
permitida para agregar
textos y demas
elementos.

e El cuadro no debe tomar
mas relevancia que las
imagenes o fotos.

Para ver ejemplos de
piezas dirigete al capitulo
(#) Aplicaciones.
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Bogotd, Cundinamarca,
ANDES ORIENTAIS COLOMBIANOS

Perca-se pelas ruas de Bogotd,
onde a histéria, a arte e a
gastronomia se encontram.

Descubra-a

VISITE COLOMBIA.TRAVEL

- AR

VISIT COLOMBIA.TRAVEL

COLOMBIAN
PACIFIC

FLAVOURS OF FOREST
AND SEA

GREATER
COLOMEBIAN
CARIBBEAN

MUCH MORE THAN
SUN AND SEA
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Tono

El tono en exportaciones refleja la solidez y competitividad del Los mensajes deben estructurarse de manera clara y estratégica, integrando estos tres

pais en los mercados internacionales. Se comunica de manera cer- elementos clave:

cana pero profesional, utilizando "usted" para dirigirse a empresa-

rios y tomadores de decisiones, sin perder la autenticidad ni la cali- 1. Cadena de exportaciones, bien o servicio de Colombia: se menciona primero el sector o

dez caracteristica de la marca pais. Cada mensaje debe transmitir industria para posicionar al pais como un proveedor clave.

conflanza, resaltar las oportunidades y destacar el valor diferencial 2. Atributo diferencial + belleza + origen: se resalta lo que hace Gnico al bien o servicio,

del origen colombiano. vinculandolo con la belleza del origen colombiano. Este atributo puede ser:

Emocional: la riqueza natural que nutre los cultivos, el conocimiento ancestral de los

El origen colombiano y las cadenas de exportacion productores, la creatividad del talento.

En el eje de exportaciones, la belleza de Colombia radica en su Funcional: la calidad de la materia prima, la preparacién de los profesionales,

origen: un pais con un ecosistema productivo diverso, talento califi- la ubicacion estratégica del pais.

cado y recursos excepcionales que le permiten competir a nivel

global. Este origen no solo define la calidad de los bienes y servicios 3. Call to action en tono cercano: se incluyen llamados a la accién que despierten la

colombianos, sino que también se convierte en una ventaja estraté- curiosidad e inviten a explorar oportunidades, generar conversacidn o conocer mas

gica para los compradores internacionales. sobre la oferta colombiana.

Colombia cuenta con cadenas de exportacion estratégicas, cada El origen colombiano debe mencionarse siempre, ya sea de forma general (“origen

una con un aporte clave al desarrollo del pais y a su posicionamiento colombiano”) o adaptado a cada industria.

en el mundo: Cada mensaje debe reforzar que el origen colombiano no es solo un punto de partida,
 En el origen que emociona, para Agroalimentos. sino una ventaja competitiva que impulsa la confianza, la innovacion y el crecimiento
 En el origen que transforma, para Metalmecanica y otras industrias. en los mercados internacionales.

En el origen que crea, para Industrias 4.0.
En el origen que da bienestar, para Quimicos y Ciencias de la Vida.
En el origen que se impone, para Sistema Moda.
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Uso fotografico

Este eje debe mostrar a Colombia como un pais innovador, competitivo y
diverso en su oferta de bienes y servicios. Las imagenes de empresarios y
trabajadores deben proyectar profesionalismo y dinamismo, sin perder la
cercania y autenticidad que los distingue. Al presentar productos y servicios,

se deben utilizar fotografias que resalten su calidad y variedad, asegurando
gue el enfoque esté en los atributos diferenciales de la oferta colombiana.
Todas las imagenes deben seguir los lineamientos establecidos en el capitulo

de “Tono” de este manual.
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Exportaciones
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Adaptacion del
sistema grafico

En este eje, los cuadros deben ayudar a enmarcar el talento humano, los
procesos productivos o la calidad de los bienes y servicios colombianos. Su
aplicaciéon debe ser estratégica, resaltando atributos diferenciadores sin
generar distraccién. También pueden utilizarse para integrar informacion
clave sobre el producto o servicio en piezas graficas. En medios o formatos
donde su uso no aporte valor, es recomendable omitirlos para mantener una
presentacion limpia y profesional.

COLOMBIA T EL PAiS DE LA BELLEZA



Brandbook Marca Pais

Formas de usar el cuadrado
en piezas para Inversiones
y Exportaciones

e Este color hace
referencia al drea de
composicion
permitida para agregar
textos y demas
elementos.

e El cuadro no debe tomar
mas relevancia que las
imagenes o fotos.

Para ver ejemplos de
piezas dirigete al capitulo
(#) Aplicaciones.
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Construccion de
los mensajes:

Los mensajes en inversion deben seguir una estructura clara y orientada a los beneficios
para los inversionistas:

1. Sector y oportunidad: resentar el sector estratégico y la oportunidad de inversioén.

2. Atributo diferencial + beneficio: Explicar qué hace atractiva esta inversion y cOmo
beneficia a la empresa extranjera.

3. Call to action: Siempre debe incluirse el CTA "INVIERTA EN COLOMBIA", reforzado
con un beneficio concreto.

COLOMBIA [ EL PAIS DE LA BELLEZA




Uso fotografico

Las fotografias deben posicionar a Colombia como un destino estratégico
para la inversion, destacando su infraestructura moderna, sectores
productivos y talento humano altamente capacitado. Las imagenes deben
reflejar innovacion, tecnologia y oportunidades de desarrollo en un entorno
dinamico y competitivo. Es clave que cada fotografia proyecte confianzay
credibilidad, sin perder la calidez y autenticidad del pais. Como en los demas
ejes, todas las imagenes deben seguir los lineamientos establecidos en el
capitulo de “Tono” de este manual.
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Inversion
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Adaptacion del
sistema grafico

Para promover a Colombia como un destino de inversion, el sistema grafico
debe aportar dinamismo sin restar seriedad a las imagenes. Los cuadros
pueden emplearse para destacar infraestructuras modernas, tecnologias
innovadoras o sectores estratégicos clave. En materiales informativos o
promocionales, pueden servir como recurso para estructurar datos o
mensajes esenciales. No obstante, en ciertas aplicaciones donde la imagen
deba mantenerse libre de elementos adicionales, su uso debera evaluarse
segln el criterio del disenador.
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Formas de usar el cuadrado
en piezas para Inversiones
y Exportaciones

e Este color hace
referencia al area de
composicion
permitida para agregar
textos y demas
elementos.

e El cuadro no debe tomar
mas relevancia que las
imagenes o fotos.

Para ver ejemplos de
piezas dirigete al capitulo
(#) Aplicaciones.
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Recursos Recursos de
de video ilustraciones

disponibles disponibles

CLIC AQUiI PARA ACCEDER

CLIC AQUi PARA ACCEDER

CLIC AQUi PARA ACCEDER
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Has llegado al final de

nuestro manual de marca

Este manual es una guia para comunicar el mensaje de
Colombia CO, el pais de la belleza de manera alineada,
estratégica y efectiva. Mas que un conjunto de normas,
es una invitacion a contar la historia de nuestro pais con
coherencia y orgullo, resaltando su belleza en cada una
de sus dimensiones.

Cada pieza de comunicacién es una oportunidad para
mostrar al mundo lo que hace de Colombia un destino
excepcional para el turismo, la inversion y las exporta-
ciones. Al aplicar estos lineamientos, contribuimos a for-
talecer la imagen del pais y a inspirar a mas personas a
descubrir, elegir y confiar en el pais de la belleza.
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